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ACHIZIŢIE DIRECTA DE SERVICII DE CAMPANII DE PUBLICITATE – DIFUZARE SPOT VIDEO  
1. SCOPUL ACHIZITIEI
În scopul promovării creșterii gradului de informare și de conștientizare a publicului larg din aria eligibilă a  Programului Operaţional Comun România-Ucraina-Republica Moldova 2007-2013, program finanțat prin Instrumentul European de Vecinătate și Parteneriat, și îmbunătățirea vizibilității acestuia, Biroul Regional pentru Cooperare Transfrontalieră Suceava îsi propune să difuzeze un spot video în statele partenere în program,  România si Ucraina.
2. OBIECTIVE

· Creșterea gradului de informare și conștientizarea publicului larg cu privire la existența Programului Operațional Comun România-Ucraina-Republica Moldova 2007-2013, sursele de finanțare a acestuia, localizarea geografică a comunităților care vor beneficia pe termen mediu și lung de rezultatele sale, beneficiile anticipate.

· Îmbunătățirea vizibilității programului în perioada martie 2014 - mai 2014, prin difuzarea unui spot video.

3.    ARIA DE ACOPERIRE CU SERVICII DE CAMPANII DE PUBLICITATE 
Aria de acoperire coincide cu aria eligibilă a Programului Operațional Comun România-Ucraina-Republica Moldova 2007-2013, definită ca atare în documentul de programare, și include:

(a) în România -  judeţele Botoşani, Galaţi, Iaşi, Suceava, Tulcea și Vaslui 

(b) în Ucraina - oblasturile: Odessa, Cernăuți
4.    PUBLIC TINTĂ 

Publicul larg: all, 18+ 

5. BUGETUL DISPONIBIL
Bugetul total disponibil este 30.000 EUR cu TVA respectiv 24.193,54 EUR fara TVA. Autoritatea Contractantă va derula procedura de achiziție a următoarelor loturi:

Lotul (1) descris la pct. 6.3 litera (a) – bugetul disponibil este 15.000 EUR (cu TVA), respectiv 12.096,77 EUR (fără TVA)

Lotul (2) descris la pct. 6.3 litera (a) – bugetul disponibil este 15.000 EUR (cu TVA), respectiv 12.096,77 EUR (fără TVA)

Valorile au fost calculate avandu-se in vedere cursul de schimb inforeuro aferent lunii martie 2014, 
1 EUR= 4.5015 RON, vezi link :
 http://ec.europa.eu/budget/contracts_grants/info_contracts/inforeuro/inforeuro_en.cfm
6. CERINŢE TEHNICE

6.1. Prezentarea ofertei

Intrucât se pot depune oferte pe unul sau mai multe loturi, ofertantul va înainta Autorității Contractante câte o ofertă (tehnică și financiară) pe fiecare lot în parte. Nu se acceptă o ofertă cumulată pe loturi. În acest caz, oferta va fi respinsă ca neconformă.

Ofertantul va suporta toate costurile asociate elaborării şi prezentării ofertei sale, precum şi a documentelor care o însoţesc, iar BRCT Suceava nu este responsabilă pentru costurile respective.

Nu vor fi acceptate ofertele alternative.

6.2. Durata estimată de prestare a serviciilor

Durata totala estimată a contractului/contractelor de prestări servicii va fi de 3 luni (estimativ în perioada martie 2014- mai 2014), după semnarea lui/lor de către ambele parti.

Spotul video furnizat de BRCT Suceava, cu durata de 30 secunde, va fi difuzat pe o perioadă de 14 zile calendaristice consecutive.  

În termen de 14 zile calendaristice de la finalizarea perioadei de difuzare, prestatorul va înainta Autorității Contractante un raport de activitate care să prezinte modul de execuție a mediaplanului.
În termen de 30 zile calendaristice de la finalizarea perioadei de difuzare, prestatorul va înainta Autorității Contractante un raport de evaluare a impactului serviciilor de publicitate.
6.3. Cerinte obligatorii

a) Descrierea loturilor
Lotul (1) 
Pe o perioadă de 14 zile calendaristice consecutive, în intervalul orar 10.00 – 20.00, prestatorul va asigura minim 40 de difuzări ale spotului video furnizat de Autoritatea Contractantă, care vor acoperi aria descrisă la secțiunea 3 litera (a) din România. După finalizarea perioadei de difuzare specificată, prestatorul va elabora și va înainta Autorității Contractante un raport de activitate și un raport de evaluare a impactului acțiunilor de publicitate.

Lotul (2) 
Pe o perioadă de 14 zile calendaristice consecutive, în intervalul orar 10.00 – 20.00, prestatorul va asigura minim 55 de difuzări ale spotului video furnizat de Autoritatea Contractantă, care vor acoperi aria descrisă la secțiunea 3 litera (b) din Ucraina. După finalizarea perioadei de difuzare specificată, prestatorul va elabora și va înainta Autorității Contractante un raport de activitate și un raport de evaluare a impactului acțiunilor de publicitate.

Difuzările trebuie să fie distribuite echilibrat pe toată perioada de difuzare.

Se consideră 1 (una) difuzare dacă spotul video poate fi vizionat în toată aria de acoperire descrisă pentru fiecare lot în parte (secțiunea 3 litera a sau b). 
Calculul numărului minim de difuzări precizat pentru fiecare lot în parte se va face conform acestei cerințe. 
Pentru fiecare lot în parte,  difuzările din afara ariei specificate nu vor fi luate în considerare.
Notă 1: 
Acestea sunt condiţii minime și obligatorii. În caz de nerespectare, ofertantul va fi descalificat.
b) Modul în care este acoperită aria descrisă la secțiunea 3 pentru fiecare lot în parte va fi demonstrată  de ofertant pe baza mediaplanului propus. 
Fiecare post TV propus de ofertant trebuie să îndeplinească, cumulativ, următoarele condiții: 
i) să se situeze în primele locuri ca audiență (național/ regional/local). 
ii) profilul acceptat al posturilor TV: generalist, de știri, cultural.

iii) posturile TV trebuie să dețină licență audiovizuală și licență de emisie. 
Notă 2: 
Acestea sunt condiţii minime si obligatorii. În caz de nerespectare, ofertantul va fi descalificat.
6.4. Conținutul ofertei

Se vor depune oferte distincte pentru fiecare lot în parte. Nu se acceptă oferte cumulate pe mai multe loturi.

OFERTA TEHNICĂ 
În cazul în care ofertantul este interesat să achiziționeze mai multe loturi, oferta tehnică va fi elaborată pentru fiecare lot și va conține:

1. Mediaplanul general (Anexa 1) care să demonstreze faptul că postul/mixul de posturi TV propuse acoperă integral cu difuzări aria definită pentru lotul respectiv. În cazul în care ofertantul propune un mix de posturi TV, mediaplanul general va fi însoțit de mediaplanuri detaliate pentru fiecare post TV.

2. Documente care să demonstreze aria de acoperire pentru fiecare post TV propus: 
· studii/certificări realizate de către companii private independente sau
· documente interne, cu caracter oficial, oferite de fiecare dintre posturile TV propuse.
3. Documente care sa demonstreze locul ocupat în audiență de fiecare post TV propus: 

· studii sau rapoarte de audiență realizate de organisme independente, asociații profesionale reprezentative la nivel de industrie și care au ca scop măsurarea audienței pentru posturi TV; studiile/ rapoartele trebuie să includă anul 2012, sau 

· studii sau rapoarte de audiență realizate de către companii private independente (firme de audit, institute de cercetare de piață etc.) care să includă anul 2012,  sau 

· studii sau rapoarte de audiență, cu caracter oficial, oferite de posturile TV propuse, care să includă anul 2012. 

În mod obligatoriu, studiile/ rapoartele de audiență vor preciza, cota de piață a postului, pentru fiecare post TV propus.

4. Documente cu caracter oficial care să demonstreze profilul și publicul țintă al fiecărui post TV propus.

5. Declarație din partea ofertantului care să ateste că fiecare post TV propus deține licență audiovizuală si licență de emisie (în original).
Notă 3: 
Neincluderea elementelor de mai sus în oferta tehnică conduce la descalificarea ofertantului.
Notă 4: 
Nu se accepta alte documente decât cele menționate la pct.1-5. În caz de nerespectare, ofertantul va fi descalificat.

Notă 5: 
Dacă în urma verificărilor din etapa de evaluare a ofertelor se constată că datele furnizate sunt incorecte, ofertantul va fi descalificat. 

Notă 6: 
Nu se acceptă folosirea posturilor TV axate pe subiecte de scandal şi/sau al căror specific şi cu a căror asociere, imaginea Programului Operaţional Comun România-Ucraina-Republica Moldova şi a autorităţii contractante pot fi prejudiciate.
OFERTA FINANCIARĂ 
În cazul în care ofertantul este interesat să achiziționeze mai multe loturi, oferta financiară va fi elaborată pentru fiecare lot și va conține prețul ofertat pentru fiecare lot, în EUR si LEI, cu și fără TVA.
7. CERINTE GENERALE

7.1. Rapoarte de activitate

În termen de 14 zile calendaristice de la finalizarea perioadei de difuzare, prestatorul va furniza Autorității Contractante un Raport de activitate pentru fiecare lot in parte, în care va prezenta situația difuzărilor în aria de acoperire specifică (vezi secțiunea 3). Raportul se va depune înainte de emiterea unei facturi. 
7.2. Raportul de evaluare a impactului serviciilor de publicitate, pentru fiecare lot in parte
În termen de maxim 30 de zile calendaristice de la finalizarea perioadei de difuzare a spotului video, prestatorul va furniza Autorității Contractante un raport de evaluare a impactului difuzării serviciilor de publicitate. (Anexa 2)
În cazul în care, ca urmare a derulării procedurii, au fost achiziționate mai multe loturi de la același oferant, se va prezenta câte un raport de activitate și un raport de evaluare a impactului pentru fiecare lot achiziționat.

Raportul de evaluare a impactului va analiza atingerea obiectivelor urmărite, menționate în prezentul Caiet de Sarcini, la cap. 2.

In cadrul Raportului de impact se vor prezenta următoarele:

1. Prețul pentru serviciile prestate
2. Obiectivele urmărite și procentul în care acestea au fost atinse
3. Impactul obținut în urma utilizării serviciilor
4. Sursele de verificare care au stat la baza evaluării impactului. 
Raportul de evaluare a impactului acțiunilor media va fi publicat pe pagina web a Biroului Regional pentru Cooperare Transfrontalieră Suceava www.brctsuceava.ro și pe pagina web www.publicitatepublica.ro și va fi accesibil tuturor persoanelor interesate.
La finalul executării contractului de achiziție, vor fi evaluați următorii indicatori de impact
 (pentru fiecare lot în parte):

	Descriere
	Valoare tintă

	Rata de execuție a mediaplanului*

* anexă la contractul de achiziție
	100%

	Numărul de persoane chestionate după finalizarea perioadei de difuzare
	min. 150

	Numărul de persoane care își amintesc că au văzut spotul video, din numărul total de persoane intervievate
	min. 60%

	Număr de persoane care au aflat de existența Programului Operațional Comun România-Ucraina-Republica Moldova 2007-2013 ca urmare a vizionării spotului video, din numărul total de persoane care au vizionat spotul
	min. 60%

	Număr de persoane care cunosc sursele de finanțare/ finanțatorul principal al Programului Operațional Comun, din numărul total de persoane care au vizionat spotul video
	min. 50%

	Număr de persoane care pot indica corect care este aria geografică de intervenție a Programului în țara de difuzare, din numărul total de persoane care au vizionat spotul video
	min. 50%


a) Impactul preconizat:
Rezultate cantitative:

· (pentru ambele loturi) spot video cu durata de 30 secunde (spotul este produs de program) difuzat în intervalul orar 10.00 – 20.00

· Lotul (1) minim 40 difuzări ale spotului video în România, în aria de acoperire definită la secțiunea 3 litera (a) pe o perioadă de 14 zile calendaristice consecutive, în intervalul orar 10.00  – 20.00

· Lotul (2) minim 55 difuzări ale spotului video în Ucraina, în aria de acoperire definită la secțiunea 3 litera (b) pe o perioadă de 14 zile calendaristice consecutive, în intervalul orar 10.00  – 20.00

Rezultate calitative

· persoanele chestionate la finalul perioadei de difuzare a spotului video și-au amintit că au văzut spotul video;

· 60% dintre repondenții care au vizionat spotul video au aflat de existența Programul Operațional Comun România-Ucraina-Republica Moldova 2007-2013 urmare a vizionării acestuia;

· 50% dintre repondenții care au vizionat spotul video pot menționa corect sursele de finanțare/ finanțatorul principal ale programului;

· 50% dintre repondenții care au vizionat spotul video pot menționa corect care este aria geografică de intervenție a programului în țara de difuzare;

b) Raportul de evaluare a impactului va prezenta: 
1. Rata de execuție a mediaplanului (mediaplanul/ mediaplanurile va/ vor fi anexă la contractul de achiziție)
2. Numărul de persoane chestionate după finalizarea perioadei de difuzare

3. Numărul de persoane care își amintesc că au văzut spotul video, din numărul total de persoane intervievate

4. Număr de persoane care au aflat de existența Programului Operațional Comun România-Ucraina-Republica Moldova 2007-2013 după vizionarea spotului video, din numărul total de persoane care au vizionat spotul video

5. Număr de persoane care cunosc sursele de finanțare/finanțatorul principal al Programului Operațional Comun, din numărul total de persoane care au vizionat spotul video

6. Număr de persoane care pot mentiona corect care este aria geografică de intervenție a Programului în țara de difuzare, din numărul total de persoane care au vizionat spotul video

Notă 7: 
Formatul chestionarului care urmează să fie utilizat în scopul culegerii datelor necesare pentru elaborarea studiului de evaluare a impactului, va fi aprobat de BRCT Suceava. 
Notă 8: 
Pentru Raportul de evaluare a impactului serviciilor de publicitate se va utiliza Anexa 2.
7.3. Proprietatea asupra ofertelor
Cu excepţia ofertelor depuse la o altă adresă a autorităţii contractante decât cea stabilită sau după expirarea datei limită pentru depunere, precum şi a celor retrase, care se returnează nedeschise, BRCT Suceava reţine toate ofertele primite pentru această procedură de atribuire. În consecinţă, ofertanţii nu au dreptul de a li se returna ofertele reţinute.

8. PROCEDURA DE EVALUARE 

8.1. Criteriul de evaluare 
Criteriul de evaluare este oferta cea mai avantajoasă din punct de vedere economic. 
Factorii de evaluare sunt: prețul ofertei (factor financiar) și calitatea ofertei tehnice (factor tehnic).
8.2. Algoritmul de calcul 
Pentru fiecare lot în parte, oferta depusă va fi evaluată după cum urmează:
Pondere punctaj factor financiar din punctaj total 


P (financiar) = 50%

        Pondere punctaj factor tehnic din punctaj total 


P(tehnic) = 50%

Punctajul total acordat pentru fiecare ofertă se calculeaza cu formula:

P (total) = P (financiar) x 50% + P (tehnic) x 50% unde: 



P(total) = punctaj total 

P (financiar) = punctaj factor financiar 
P (tehnic) = punctaj factor tehnic 

 8.2.1
Punctajul factorului financiar
Pentru fiecare lot în parte, punctajul pentru factorul de evaluare "prețul ofertei" se acordă astfel:
a) cel mai scăzut dintre preţurile ofertelor primite (preț minim) se punctează cu 100 puncte;

b) un preț mai mare decât prețul minim ofertat se punctează astfel: 
P (financiar)(n) = (pret minim/pret(n) ) x 100

Unde:


P (financiar)(n) = punctajul acordat ofertei curente




Preț (n) = prețul ofertei curente

Întrucât oferta financiară trebuie prezentată în EUR si RON (cu și fără TVA), preţurile care se compară în vederea acordării punctajului sunt preţurile ofertate în EUR si RON (cu și fără TVA).
8.2.2 
Punctajul factorului tehnic
Pentru fiecare lot în parte, punctajul maxim pentru factorul tehnic (calitatea ofertei tehnice) este de 100 de puncte și este distribuit între 2 sub-factori de evaluare: numărul total de difuzări și locul ocupat în audiență.
· Punctajul maxim pentru numărul total de difuzări este 50 puncte. 

a) cel mai mare număr total de difuzări în aria de acoperire definită la secțiunea 3, pentru lotul respectiv este punctat cu 50 de puncte, în condițiile în care numărul minim de difuzări este cel specificat la secțiunea. 6.3 din prezentul caiet de sarcini;

b) un număr total de difuzări mai mic decât cel prevăzut la lit. a), este punctat astfel:

P1 (tehnic)(n) = (număr total de difuzări (n) / număr total maxim de difuzări) x 50
Unde: 


P1 (tehnic)(n) = punctajul tehnic 1 al ofertei curente




număr total de difuzări (n) = număr de difuzări propus în oferta curentă

· Punctajul maxim pentru locul ocupat în audiență pentru fiecare post TV propus este de 50 puncte

a) locul 1 în audiență se punctează cu  50 puncte;

b) locul 2 în audiență se punctează cu  40 puncte;

c) locul 3 în audiență se punctează cu  30 puncte; 
d) dacă locul ocupat în audiență nu este 1, 2 sau 3, se acordă 0 puncte 

Pentru fiecare ofertă, punctajul acordat la acest sub-factor de evaluare va rezulta ca medie aritmetica a punctajelor obținute de posturile TV propuse, în funcție de locul ocupat în audiență de fiecare post.




P2 (tehnic)(n) = punctajul tehnic 2 al ofertei curente

Punctajul final acordat ofertei tehnice va fi 
P (tehnic) (n) = P1 (tehnic)(n) + P2 (tehnic)(n)

Notă 9: 
Punctajul final al ofertei tehnice trebuie să fie de minim 70 de puncte. In caz contrar, ofertantul va fi descalificat.

9. PROCEDURA DE ACHIZIȚIE- ACHIZITIE DIRECTA
Valoarea anuală cumulată a contractului pentru Servicii de campanii de publicitate – difuzare spot video in scopul promovarii  Programului Operaţional Comun România-Ucraina-Republica Moldova 2007-2013 nu depăşeşte echivalentul în lei a 30.000 euro fara TVA şi în conformitate cu prevederile OUG 34/2006 (art.19) cu modificările şi completările ulterioare, se va aplica procedura de achiziţie directă.
	Întocmit
	Lăcrămioara Stejar
	Expert Achizitii Publice

	Verificat
	Alina Doboș
	Șef departament juridic și resurse umane

	Avizat
	Alina Ghergu
	Coordonator financiar, asistenţă tehnică

	Avizat
	Maria Ciurlică Crețu
	Control financiar preventiv

	Avizat
	Ingrid Bucsa
	Director STC


� Indicatorii vor fi evaluați pentru fiecare lot achiziționat în parte.
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